周而復始 生生不息
周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。
周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌堅持「四心」的承諾：令顧客「安心」的誠信、「稱心」的優質貨品、令顧客「開心」的服務，以及刻骨「銘心」的求善精神。品牌於1948年將業務遷移至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業╴其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業首家上市公司。品牌在1998年獲頒ISO 9002國際品質證書，其後在2001年成為首家獲頒ISO 9001:9002的珠寶機構。
在經典的名字背後，周生生擁有對時尚創意的熱切追求。緊貼國際珠寶設計的時尚潮流，多年來曾參與多個珠寶設計比賽和盛事。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，將東西美學融合為一。2005年，周生生更成為DTC全球79個客戶之一，奠定品牌在生產及銷售鑽石方面之成就。
至今周生生已開設超過190間分店，足跡遍及中國、香港、澳門及台灣，成為大中華地區珠寶業的翹楚。近年品牌更銳意於中港兩地開設大型旗艦店，並於店內特設以不同主題劃分的珠寶專區，集展覽觀賞、消閒及購物於一身，帶來獨一無二的購物體驗。
憑藉這股「生生不息」的精神，周生生將會為顧客呈獻更多驚喜，體驗高級珠寶的美學以及所帶來的喜悅。




