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周生生安特衛普博物館系列 
Antwerp Diamond Museum Collection





周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。

至今周生生已開設超過200間分店，足跡遍及中國、香港、澳門及台灣，成為大中華地區

珠寶業的翹楚。近年品牌更銳意於中港兩地開設大型旗艦店，並於店內特設以不同主題

劃分的珠寶專區，集展覽觀賞、消閒及購物於一身，帶來獨一無二的購物體驗。

憑藉這股「生生不息」的精神，周生生將會為顧客呈獻更多驚喜，體驗高級珠寶的美學

以及所帶來的喜悅。 Chow Sang Sang Diamonds

周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。

Antwerp First Diamond Ring
周生生品牌立足經典



The Love DiamondsThe First Diamond Ring
周生生品牌立足經典

TM

The Love Diamonds TM

周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。至今周生生已開設超過200間分店，足跡遍及中國、香港、澳門及台灣，成為

大中華地區珠寶業的翹楚。近年品牌更銳意於中港兩地開設大型旗艦店，並於店內特設

以不同主題劃分的珠寶專區，集展覽觀賞、消閒及購物於一身，帶來獨一無二的購物體

驗。

除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合東西美學。

至今周生生已開設超過200間分店，足跡遍及中國、香港、澳門及台灣，成為大中華地區

珠寶業的翹楚。近年品牌更銳意於中港兩地開設大型旗艦店，並於店內特設以不同主題

劃分的珠寶專區，集展覽觀賞、消閒及購物於一身，帶來獨一無二的購物體驗。

憑藉這股「生生不息」的精神，周生生將會為顧客呈獻更多驚喜，體驗高級珠寶的美學

以及所帶來的喜悅。 Chow Sang Sang Diamonds



550 years of diamond  
expertise loves Antwerp  
Diamond Heritage.

“
”

周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。 

周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。

憑藉這股「生生不息」的精神，周生生將會為顧客呈獻更多驚喜，體驗高級珠寶的美學

以及所帶來的喜悅。 Chow Sang Sang Diamond

Antwerp Diamond Heritage
周生生品牌立足經典



周 生 生 於 尖 沙 嘴 開 設 的 柏 麗 大 道 MegaStore，樓 高 兩 層 的 新 店 裝 潢

瑰 麗 ， 以 珠 寶 盒 為 設 計 概 念 ， 極 具 氣 派 。 旗 艦 店 內 特 別 劃 成 不 同

的主題區域，其中的「BridalCorner婚嫁專區」網羅品牌的旗艦系列

The Love Diamond™ 及 特 設 的 中 式 婚 嫁 金 器 系 列 ， 以 及 款 式 多 樣 結

婚對戒、來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「

意大利品牌專區」則帶來各意大利品牌，包括Calgaro、Versace、Mar

coBicego、Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精妙傑作。周

生生首創的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全

的珠寶產品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

周生生於尖沙嘴開設的柏麗大道MegaStore，樓高兩層的新店裝潢

瑰麗，以珠寶盒為設計概念，極具氣派。旗艦店內特別劃成不同

的主題區域，其中的「BridalCorner婚嫁專區」網羅品牌的旗艦系列

The Love Diamond™及特設的中式婚嫁金器系列，以及款式多樣結

婚對戒、來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「

意大利品牌專區」則帶來各意大利品牌，包括Calgaro、Versace、Mar

coBicego、Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精妙傑作。周

生生首創的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全

的珠寶產品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

結婚首飾選擇

結婚首飾選擇

The Love Diamonds TM



an Belgian Brand

周 生 生 於 尖 沙 嘴 開 設 的 柏 麗 大 道 MegaStore，樓 高 兩 層 的 新 店 裝 潢

瑰 麗 ， 以 珠 寶 盒 為 設 計 概 念 ， 極 具 氣 派 。 旗 艦 店 內 特 別 劃 成 不 同

的主題區域，其中的「BridalCorner婚嫁專區」網羅品牌的旗艦系列

The Love Diamond™ 及 特 設 的 中 式 婚 嫁 金 器 系 列 ， 以 及 款 式 多 樣 結

婚對戒、來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「

意大利品牌專區」則帶來各意大利品牌，包括Calgaro、Versace、Mar

coBicego、Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精妙傑作。周

生生首創的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全

的珠寶產品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「意大利品

牌專區」則帶來各意大利品牌，包括Calgaro、Versace、MarcoBicego、

Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精妙傑作。周生生首創

的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全的珠寶產

品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

周 生 生 於 尖 沙 嘴 開 設 的 柏 麗 大 道 MegaStore，樓 高 兩 層 的 新 店 裝 潢

瑰 麗 ， 以 珠 寶 盒 為 設 計 概 念 ， 極 具 氣 派 。 旗 艦 店 內 特 別 劃 成 不 同

的主題區域，其中的「BridalCorner婚嫁專區」網羅品牌的旗艦系列

The Love Diamond™ 及 特 設 的 中 式 婚 嫁 金 器 系 列 ， 以 及 款 式 多 樣 結

婚對戒、來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「

意大利品牌專區」則帶來各意大利品牌，包括Calgaro、Versace、Mar

coBicego、Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精妙傑作。周

生生首創的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全

的珠寶產品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「意大利品

牌專區」則帶來各意大利品牌，包括Calgaro、Versace、MarcoBicego、

Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精妙傑作。周生生首創

的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全的珠寶產

品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

結婚首飾選擇

結婚首飾選擇



The Super Ideal Cut
超完美車工

每顆The Love Diamond™均以超完美車工切割而成，每個切面均合乎「完美比例」、「

完美對稱」以及「完美磨光」三項條件，令每顆The Love Diamond™都呈現出完整而對

稱的八心八箭，散發出鑽石極致的光芒。而全世界只有不到 1.5% 的鑽石產量是出自「超

完美的車工」。為讓Love Diamond呈現最完美一面，鑽石的每一切面都經人手切割及打

磨，並配合準確精良的車工，比一般完美車工的鑽石多費4至5倍時間方能完成，而單要

切磨一克拉的Love Diamond就得花上35小時。

來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「意大利品牌專區」則帶來各意大

利品牌，包括Calgaro、Versace、MarcoBicego、Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精

妙傑作。周生生首創的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全的珠寶產

品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

每顆The Love Diamond™均以超完美車工切割而成，每個切面均合乎「完美比例」、「

完美對稱」以及「完美磨光」三項條件，令每顆The Love Diamond™都呈現出完整而對

稱的八心八箭，散發出鑽石極致的光芒。而全世界只有不到 1.5% 的鑽石產量是出自「超

完美的車工」。為讓Love Diamond呈現最完美一面，鑽石的每一切面都經人手切割及打

磨，並配合準確精良的車工，比一般完美車工的鑽石多費4至5倍時間方能完成，而單要

切磨一克拉的Love Diamond就得花上35小時。

Super ideal cut diamond 
expertise loves diamond,
igi, Mark Brauner.

“
”



周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。

至今周生生已開設超過200間分店，足跡遍及中國、香港、澳門及台灣，成為大中華地區

珠寶業的翹楚。近年品牌更銳意於中港兩地開設大型旗艦店，並於店內特設以不同主題

劃分的珠寶專區，集展覽觀賞、消閒及購物於一身，帶來獨一無二的購物體驗。

憑藉這股「生生不息」的精神，周生生將會為顧客呈獻更多驚喜，體驗高級珠寶的美學

以及所帶來的喜悅。 Chow Sang Sang Diamonds

來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「意大利品牌專區」則帶來各意大

利品牌，包括Calgaro、Versace、MarcoBicego、Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精

妙傑作。周生生首創的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全的珠寶產

品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

Shanghai  Expo
周生生品牌立足經典

550 years of diamond  
expertise loves diamond, 
Leo Delcroix, Belgian.

“
”



周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。

至今周生生已開設超過200間分店，足跡遍及中國、香港、澳門及台灣，成為大中華地區

珠寶業的翹楚。近年品牌更銳意於中港兩地開設大型旗艦店，並於店內特設以不同主題

劃分的珠寶專區，集展覽觀賞、消閒及購物於一身，帶來獨一無二的購物體驗。

憑藉這股「生生不息」的精神，周生生將會為顧客呈獻更多驚喜，體驗高級珠寶的美學

以及所帶來的喜悅。 Chow Sang Sang Diamonds

來自日本的V&A系列以及半訂造結婚指環REGALO；而「意大利品牌專區」則帶來各意大

利品牌，包括Calgaro、Versace、MarcoBicego、Stefan Hafner、Staurino Fratelli，展現品牌獨家精

妙傑作。周生生首創的休閒購物空間概念設計，讓顧客細意欣賞品牌一應俱全的珠寶產

品，享受獨一無二的珠寶購物過程。

The Antwerp Diamond Museum
周生生品牌立足經典

550 years of diamond expertise  loves Antwerp diamond, Curator.“ ”



周 生 生 品 牌 立 足 經 典 ， 創 意 不 斷 ， 以 時 尚 、 優

裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以外的喜

悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設

計，以及首創的一站式珠寶購物體驗，都一一見

證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周 生 生 於 1 9 3 4 年 在 廣 州 開 業 ， 寓 意 「 周 而 復

始 ， 生 生 不 息 」 。 品 牌 於 1 9 4 8 年 將 業 務 遷 移 至

香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於

1 9 7 3 年 在 香 港 上 市 ， 成 為 香 港 珠 寶 業 首 家 上 市

公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱

切追求。周生生緊貼國際珠寶設計潮流。除了本

地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世

界級珠寶品牌，融合東西美學。

周 生 生 品 牌 立 足 經 典 ， 創 意 不 斷 ， 以 時 尚 、 優

裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以外的喜

悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設

計，以及首創的一站式珠寶購物體驗，都一一見

證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周 生 生 於 1 9 3 4 年 在 廣 州 開 業 ， 寓 意 「 周 而 復

始 ， 生 生 不 息 」 。 品 牌 於 1 9 4 8 年 將 業 務 遷 移 至

香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於

1 9 7 3 年 在 香 港 上 市 ， 成 為 香 港 珠 寶 業 首 家 上 市

公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱

切追求。周生生緊貼國際珠寶設計潮流。除了本

地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世

界級珠寶品牌，融合東西美學。

周生生品牌
立足經典



The Antwerp Diamond MuseumCollection













周 生 生 品 牌 立 足 經 典 ， 創 意 不 斷 ， 以 時 尚 、 優

裕 和 活 力 的 形 象 ， 為 顧 客 帶 來 一 份 首 飾 以 外 的 喜

悅 。 款 式 萬 千 的 珠 寶 首 飾 、 別 具 現 代 感 的 店 舖 設

計 ， 以 及 首 創 的 一 站 式 珠 寶 購 物 體 驗 ， 都 一 一 見

證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

至 今 周 生 生 已 開 設 超 過 2 0 0 間 分 店 ， 足 跡 遍 及 中

國 、 香 港 、 澳 門 及 台 灣 ， 成 為 大 中 華 地 區 珠 寶 業

的 翹 楚 。 近 年 品 牌 更 銳 意 於 中 港 兩 地 開 設 大 型

旗 艦 店 ， 並 於 店 內 特 設 以 不 同 主 題 劃 分 的 珠 寶 專

區 ， 集 展 覽 觀 賞 、 消 閒 及 購 物 於 一 身 ， 帶 來 獨 一

無二的購物體驗。

周 生 生 品 牌 立 足 經 典 ， 創 意 不 斷 ， 以 時 尚 、 優

裕 和 活 力 的 形 象 ， 為 顧 客 帶 來 一 份 首 飾 以 外 的 喜

悅 。 款 式 萬 千 的 珠 寶 首 飾 、 別 具 現 代 感 的 店 舖 設

計 ， 以 及 首 創 的 一 站 式 珠 寶 購 物 體 驗 ， 都 一 一 見

證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

The Masterpiece
周生生品牌立足經典

Diamond expertise loves Antwerp diamond,  Mickey weinstock.
“

”

周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。 

周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

周生生於1934年在廣州開業，寓意「周而復始，生生不息」。品牌於1948年將業務遷移

至香港，分店陸續於香港各區和澳門開業，其後於1973年在香港上市，成為香港珠寶業

首家上市公司。在經典的名字背後，蘊藏對時尚創意的熱切追求。周生生緊貼國際珠寶

設計潮流。除了本地設計師的時尚設計之外，周生生更積極引入世界級珠寶品牌，融合

東西美學。

憑藉這股「生生不息」的精神，周生生將會為顧客呈獻更多驚喜，體驗高級珠寶的美學

以及所帶來的喜悅。 Chow Sang Sang Diamond



Chow Sang SangPrincess Mathilde
周生生品牌立足經典

周生生品牌立足經典，創意不斷，以時尚、優裕和活力的形象，為顧客帶來一份首飾以

外的喜悅。款式萬千的珠寶首飾、別具現代感的店舖設計，以及首創的一站式珠寶購物

體驗，都一一見證品牌七十年來的生生不息的時尚本色。

至今周生生已開設超過200間分店，足跡遍及中國、香港、澳門及台灣，成為大中華地區

珠寶業的翹楚。近年品牌更銳意於中港兩地開設大型旗艦店，並於店內特設以不同主題

劃分的珠寶專區，集展覽觀賞、消閒及購物於一身，帶來獨一無二的購物體驗。

The Love Diamonds TM




